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PR Widzewa

Z Faktdw mozna sie dowiedzie¢, w jaki sposdb klub sportowy Widzew dba o swdj wizerunek.
Klub wynajat agencje i specjalistow ds. PR-u, ktorzy doradzg pitkarzom, jak i co méwic.
,Nieche¢, agresja, odwracanie sie od medidw, bedzie odbierane jak odwracanie sie od
kibicbw” - zapewnia Anna Fibak z agengji Fibak PR. Z kolei Kinga Szkutnik z agencji Rowland
Communications, zauwaza, ze po zejSciu z boiska pitkarze sg czesto zmeczeni,
rozemocjonowani, dlatego klarowne formutowanie mysli jest dla nich wyjatkowo trudne.
Zapewnia jednak, ze majg czesciej wypowiadac sie dla prasy po meczach i w czasie przerw.

Wiceprezes Widzewa Marcin Bujnowicz, zapewnia, ze — jesli chodzi o komunikacje- nie jest
Zle, ale mozna to uprawni¢. W reprezentacji dziatania PR-owskie nie sg przewidywane,
obowigzuje raczej zasada wolnosci w wypowiadaniu sie dla mediéw. Zdaniem reportera
Tomasza Sianeckiego, szkolenia PR-owskie mogg jednak odebraC przypisang jezykowi
pitkarskiemu swoistg barwnosc. (kk)
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